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El gasto total estimado en el mes de mayo de 2024 ascendi6 a 1.670,7
millones de euros, lo que supone una subida del 2,3% con respecto al mes
anterior. Respecto al mismo mes del ano 2023 se ha registrado un aumento
de gasto del 11,5%, sin descontar el efecto de la inflacion. El gasto diario
estimado fue de 53,9 millones de euros, con una bajada del 1,0% sobre el
mes anterior, que tuvo un dia menos.

1.- GASTO TOTAL ESTIMADO Y TICKET MEDIO

El gasto total estimado en el mes de mayo de 2024 ascendié a 1.670,7
millones de euros, lo que supone una subida del 2,3% con respecto al mes anterior.
Respecto al mismo mes del aio 2023 se ha registrado un aumento de gasto del
11,5%, sin descontar el efecto de la inflacion.

El gasto diario estimado fue de 53,9 millones de euros, con una bajada del 1,0%
sobre el mes anterior, que tuvo un dia menos.

El valor del ticket medio en el mes ascendidé a 24,0 euros, igual que el del mes
anterior y un 3,7% inferior al del mismo mes del afio anterior.

Mayo de 2024 Variacion porceqtual Y:J;ag?s%':o:::tau;;

(euros) (con mes anterior) anterior)
Ticket medio 24,0%* 0,0% -3,7%
Gasto total estimado 1.670,7** 2,3% 11,5%
Sasto dlario 53,9 -1,0% 11,5%

*euros; ** Millones de euros

Como es habitual, la distribucion del gasto total estimado en los distintos
dias del mes presenta un caracteristico patrén repetitivo. El gasto tiende a crecer
de forma progresiva en los dias laborables hasta alcanzar un maximo en los viernes
y sabados, para caer fuertemente los domingos. Sin embargo, en varios dias el
pasado mes de mayo se registraron valores andmalos. Asi, los bajos valores de los
dias 1 y 2 (miércoles y jueves) se explican por el hecho de que fueron festivos, lo
gue también afectd a los dias 3 y 4 (viernes y sabado), por el puente del que
pudieron disfrutar muchos madrilefios, que se extendié desde el 1 y hasta el 5. Asi
mismo, el miércoles 15 registré un gasto anormalmente bajo por ser festivo en
la capital.

En cambio, el gasto de los dias 29 y 30 (miércoles y jueves), en los que se
celebraron los conciertos de la cantante estadounidense Taylor Swift, asi



como el de los dias anterior y posterior a los conciertos, resultdé anormalmente
alto.

Gasto estimado total

59,
58,2
60,0 & 54,9 55,8 57,2

732
69,4
66,6 66,0
636 ¢1g . 647 62,8
) 58,1
, - 56,1 544 57,3
52,0 51,3 50,1 528 50,6
50,0 48,1
41,2 40,7 40,1 39,6 39,9
, 37,2
32,0
30,0
20,0
10,0
0,0

UGG R IR VR VAR L AR VAR VAR VAR AR A A Lo O L L L AR R A R AR R Al
N ALEIFA LA A A AL A LA A A A A A LA A LA LA AP A AL PA LA A
N I R N N R R R I S I I I O i i s I

Millones de euros
F=3
o
o

El valor del ticket medio segin dias del mes alcanzé su maximo los viernes y
sabados y su minimo los domingos. El ticket medio de los dias 1, 2 y 15 fue
inusualmente bajo por ser festivos y comportarse como los domingos.
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Comparando el mes de mayo de 2024 con los dieciséis meses anteriores,
se constata un comportamiento ciclico. El gasto tiende a crecer a medida que se
acercan las navidades y las vacaciones de verano, mientras que experimenta una
drastica reduccion en el mes de agosto.
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El gasto medio diario seglin meses permite observar estas tendencias de forma
mas clara, al neutralizar el efecto del distinto nimero de dias de los meses: el




promedio del gasto diario crece desde agosto hasta diciembre, para caer en enero
y volver a crecer hasta junio, crecimiento que se ve interrumpido por los meses de
vacaciones de verano, especialmente el mes de agosto. La caida de gasto
correspondiente a las vacaciones de Semana Santa repercutié de forma distinta en
2023 y 2024, ya que en 2023 cayo en abril, mientras que en 2024 lo hizo en marzo.
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Finalmente, el valor del ticket medio con tarjeta segiin meses crece a medida
que se acercan las navidades, desde agosto hasta diciembre, mientras que el resto
del afio presenta un comportamiento mucho mas estable.
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2.- GASTO ESTIMADO Y TICKET MEDIO SEGUN CATEGORIAS DE GASTO

En el mes de mayo de 2024, las categorias con mayor peso en el total del
gasto fueron, como es habitual, las de Restauracién (30,8%), Alimentacién
(15,9%) y Moda, calzado y complementos (11,6%), concentrando entre las tres el
59,3% del gasto total.

El valor del ticket medio fue de 18,1 euros en Restauracion, 15,8 euros en
Alimentaciéon y 53,7 euros en Moda, calzado y complementos.




Peso del gasto por categorias
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3.- VARIACION DEL GASTO POR CATEGORIAS DE GASTO

En comparacion con el mes anterior, el comportamiento de la mayor parte de
las categorias en el gasto medio diario fue negativo. La categoria de Alojamiento
turistico alcanzdé un crecimiento del 9,8%, y Restauracién el 3,8%. También
tuvieron un comportamiento positivo Moda, calzado y complementos (2,0%) y
Cuidado personal (2,9%).

En comparacion con el mismo mes del afio anterior, las categorias de
Alojamiento turistico (49,2%) y Restauracion (15,6%) experimentaron un
crecimiento muy superior a la media, que se situ6 en el 11,5%.




Variacién porcentual del gasto medio
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| EER
B s
2,3% ]
B2ox
-64% [N
2% [N
5% [
az0% [N
2% [N

Alojamiento turistico
Restauracion

Transporte

Moda, calzados y complementos
Ocio, espectaculosy cultura
Electrénica y fotografia
Alimentacion

Servicios sanitarios

Deportes y jugueteria

Cuidado personal

Hogary reformas

-s,5% [N Automodi én
27% Otros
1,0% || Total
0% -10% 0% 1% 20%

Variacion porcentual del gasto medio diario
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4.- VARIACION DEL TICKET MEDIO POR CATEGORIAS DE GASTO

En comparacién con el mes anterior, el ticket medio con tarjeta bajo un 12,1%
en Alojamiento turistico, mientras que subid un 4,3% en Restauracion.

Y, en comparacidon con el mismo mes del afio anterior, el valor del ticket
medio subidé un 9,0% en Alojamiento turistico, mientras que bajé un 1,9% en

Restauracion.

Variacién porcentual del ticket medio con
respecto al mes anterior

121 [N
Y

-0,6% |

30% [l
[ 12%

o7 |

9% [l

-s,00 [

9% [
W22

sx

1,1% ||

2.2% [l

0,0%

-20% -10% 0% 10%

Alojamiento turistico
Restauracion

Transporte

Moda, calzados y com plementos
Ocio, espectaculos y cultura
Electronica y fotografia
Alimentacién

Servicios sanitarios
Deportes y jugueteria
Cuidado personal

Hogar y reformas
Automod 6n

Otros

Total

20%

-20%

Variacién porcentual del ticket medio con
respecto al mismo mes del afio anterior

—
1,9% [l

-2,9% [
-0,5% |
0% [
7% [N
20% [l
2% I
2 i
22% W
I s
-78% [
37% [

-10% 0% 10%

Alojamiento turistico
Restauracion

Transporte

Meoda, calzados y complementos
Ocio, espectaculosy cultura
Electrdnica y fotografia
Alimentacion

Servicios sanitarios
Deportes y jugueteria
Cuidado personal

Hogary reformas
Automed 6n

Otros

Total

20%



5. GASTO ESTIMADO Y TICKET MEDIO SEGUN PROCEDENCIA

El peso del gasto de los residentes en el municipio de Madrid sobre el gasto
total en el municipio fue del 53,9%. Las compras de los habitantes del resto de la
Comunidad de Madrid supusieron un 13,0% del gasto total, mientras que los
visitantes nacionales y extranjeros aportaron un 18,0% y un 15,1% del gasto total,
respectivamente, porcentajes en ambos casos superiores a los del mes anterior.

Peso del gasto segtin procedencia

Extranjero
15,1%

Resto de Espafia

18,0% Municipio de

Madrid
53,9%

Resto de la Comunidad
de Madrid
13,0%

Como es habitual, el valor del ticket medio con tarjeta de los visitantes
extranjeros (37,0 euros) fue muy superior a la media (24,0 euros). En los
visitantes nacionales coincidié con la media, mientras que el los residentes en el
municipio de Madrid y en el resto de la Comunidad se mantuvo por debajo de ella.

Ticket medio con tarjeta (euros)
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6. VARIACION DEL GASTO ESTIMADO Y TICKET MEDIO SEGUN PROCEDENCIA

Con respecto al mes anterior, descendié el gasto medio de los habitantes del
Municipio de Madrid (-3,2%) y del resto de la Comunidad (-1,9%), por el puente del 1
de mayo y la festividad del 15, mientras que aumentd entre los visitantes nacionales
(3,3%) e internacionales (3,5%). Si la comparacién se hace con respecto al mismo
mes del afno anterior, hay subidas en todas las categorias, pero los crecimientos mas
altos corresponden a los visitantes nacionales (12,4%) e internacionales (26,6%).

. Variacion Variacion porcentual
Gasto medio " =
diario en euros porcentual (con mismo mes ano
(con mes anterior) anterior)
Mes Mayo de 2024 Abril de 2024 Mayo de 2023
Municipio de Madrid 29.049.697 -3,2% 8,3%
Resto de la Comunidad 1 ao o
de Madrid 7.025.676 1,9% 9,1%
Resto de Espafia 9.687.282 3,3% 12,4%
Extranjero 8.130.367 3,5% 26,6%
Total 53.893.022 -1,0% 11,5%

En relacién con el mes anterior, el valor del ticket medio se mantuvo mas o menos
estable entre los residentes en el municipio de Madrid y en el resto de la Comunidad,
mientras que subid en los visitantes nacionales (2,9%) y bajé en los turistas
internacionales (-1,4%). Si la comparacion se hace con respecto al mismo mes del afio
anterior, se observan caidas en todos los colectivos.

cketmedio | Nereagn | ¥ariscln porcentun
diario en euros) P . .
(con mes anterior) anterior)
Mes Mayo de 2024 Abril de 2024 Mayo de 2023

Municipio de Madrid 22,3 -0,2% -3,3%
Resto de la Comunidad o 4 o
de Madrid 23,1 0,5% 4,5%
Resto de Espafia 24,0 2,9% -3,8%
Extranjero 37,0 -1,4% -4,3%
Total 24,0 0,0% -3,7%

7. PAISES Y PROVINCIAS CON MAYOR GASTO REALIZADO

Desglosando a los turistas extranjeros por nacionalidades, se constata que el
colectivo con mayor volumen de gasto, con gran diferencia, y como es habitual,
es el de Estados Unidos (25,0% del gasto total), seguido de Francia (7,5%), México
(6,6%) y Reino Unido (6,1%). El valor del ticket medio mas elevado entre los 10
paises con mayor gasto correspondié a China (74,2 euros), un colectivo muy orientado
hacia el turismo de compras.

Peso sobre el total del
gasto de extranjeros

Ticket medio

Paises * (euros)




Estados Unidos 42,9 25,0%
Francia 28,1 7,5%
México 40,6 6,6%
Reino Unido 29,8 6,1%
Italia 27,0 4,5%
Alemania 31,3 4,0%
Suiza 53,2 2,5%
Portugal 33,4 2,4%
Paises Bajos 28,6 2,3%
China 74,2 2,3%
Resto 36,7%

* Top 10 de paises con mayor gasto.

Por lo que respecta a los visitantes nacionales, |las provincias que aportaron un
mayor volumen de gasto fueron Barcelona (14,5%), Toledo (4,5%), Las Palmas
(4,0%) y Malaga (4,0%) EIl ticket medio mas alto correspondié a Barcelona (35,2
euros).

Ticket medio Peso sobre el total del
- (euros) gasto de_sd(:: otras

Provincia * provincias

Barcelona 35,2 14,5%
Toledo 24,0 4,5%
Las Palmas 31,7 4,0%
Maélaga 26,7 4,0%
Sevilla 26,0 3,8%
Valencia 28,7 3,8%
Alicante 27,9 3,4%
Santa Cruz de Tenerife 31,9 3,4%
Cadiz 25,2 3,3%
Vizcaya 31,8 3,1%
Resto 52,2%

* Top 10 de provincias con mas gasto.



8. GASTO ESTIMADO Y TICKET MEDIO SEGUN DISTRITOS

Los distritos centrales concentraron la mayor parte del gasto total del
municipio (62,7%), destacando sobre todo el distrito Centro (20,8%), seguido por
Salamanca (14,0%) y Chamberi (8,2%).

Peso del gasto estimado (%) segin distritos




En cuanto al ticket medio por distritos, el distrito de Salamanca (34,8 euros)

registro un valor superior al de los demas distritos, la mayor parte de los cuales se
situaron entre los 20-30 euros.

Ticket medio (euros) segun distritos
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Centrando la atencién en los distritos que registran un mayor volumen de gasto (los
distritos centrales), se observa que es en Salamanca y en Centro donde se registra el
mayor peso de gasto en Moda, calzado y complementos (28,3% y 12,1%,
respectivamente), Chamartin y Chamberi en Servicios Sanitarios (15,3% y 12,0%,
respectivamente) y Centro en Ocio y Cultura (3,1%).

Distribucion del gasto por categorias segun distritos
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En cuanto al peso del gasto estimado segin procedencia y distritos, Centro y
Salamanca fueron los distritos que registraron un mayor porcentaje de gasto de
visitantes extranjeros (39,8% vy 22,5%, respectivamente). En todos los distritos
centrales y en el de Moncloa-Aravaca el peso del gasto de los visitantes nacionales fue
superior a 15%.

Peso del gasto estimado por distritos segin procedencia
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Gasto realizado en la ciudad de Madrid en bienes no duraderos.

Fuente: Elaboracion a partir de informacion estadistica de datos, disociados o
anonimizados irreversiblemente, tras haber sido sometidos a un proceso de
agregacion, de una parte de las transacciones con tarjetas emitidas por BBVA en
TPVs de cualquier entidad y/o realizadas en TPVs fisicos de BBVA, proporcionados
por Geoblink.
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Estos datos han sido elevados a la totalidad del gasto en tarjetas bancarias y
posteriormente a la totalidad del gasto realizado en bienes no duraderos (tarjetas
bancarias y efectivo).
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