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Semana del 18 al 24 de marzo de 2024 (Resultados provisionales)

3 de marzo de 2024

El gasto total estimado en la semana del 18 al 24 de marzo (semana
anterior a la Semana Santa) ascendié a 352,6 millones de euros, lo que
supone un 2,0% menos que en la semana anterior. Sobre la misma semana
del aino 2023 se ha registrado un aumento de gasto de un 11,6%, sin
descontar el efecto de la inflacion.

1.- GASTO TOTAL ESTIMADO Y TICKET MEDIO

El gasto total estimado en la semana del 18 al 24 de marzo (semana anterior
a la Semana Santa) ascendioé a 352,6 millones de euros, lo que supone un 2,0%
menos que en la semana anterior. Sobre la misma semana del afio 2023 se ha
registrado un aumento de gasto de un 11,6%, sin descontar el efecto de la inflacion.

El valor del ticket medio en la semana de estudio fue de 23,6 euros, un 1,8%
mas que en la semana previa y un 3,1% menos que en la misma semana del afio

anterior.

Semana de Variacion porcentual | Variacion porcentual

estudio (con semana (con semana aiio

anterior) anterior)

Semana del 18/3/24 del 11/3/24 al del 20/3/23
al 24/3/24 17/3/24 al 26/3/23
Ticket medio* 23,6* 1,8% -3,1%
Gasto total estimado** 352,6%* -2,0% 11,6%

*euros; ** Millones de euros

2.- GASTO ESTIMADO Y TICKET MEDIO SEGUN CATEGORIAS DE GASTO

En la semana del 18 al 24 de marzo, las categorias con mayor peso en el total
del gasto fueron las de Restauracion (30,1%), Alimentacién (15,6%) y Moda,
calzado y complementos (10,9%).

Los valores del ticket medio en estas categorias de gasto fueron 17,4 euros en
Restauracion, 15,4 euros en Alimentacion y 51,5 euros en Moda, calzado y
complementos.
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3.- VARIACION DEL GASTO POR CATEGORIAS DE GASTO

En comparacion con la semana previa, el comportamiento de las distintas
categorias de gasto fue dispar. En cuanto a las categorias con mas gasto, bajé un 6,2%
en Restauracion y un 6,6% en Alimentacién, mientras que subié un 8,7% en Moda,

calzado y complementos.

Comparando el gasto de la semana objeto de analisis con la misma semana
del afno anterior, y centrando el foco en las tres categorias con mayor volumen de
gasto, se registrd una subida inferior a la media (11,6%) tanto en Restauracién (2,0%)
y Alimentacion (5,5%), como en Moda, calzado y complementos (2,6%).
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4.- VARIACION DEL TICKET MEDIO POR CATEGORIAS DE GASTO

Finalmente, centrando nuevamente la atencién en las principales categorias de gasto,
en comparacion a la semana anterior, el ticket medio subié un 0,1% en
Restauracion, mientras que cayé un 2,8% en Alimentacion y un 0,3% en Moda, calzado
y complementos.

Y, en comparaciéon con la misma semana del afo anterior, el ticket medio bajo
un 7,9% en Restauracion, un 7,6% en Alimentaciéon y un 6,6% en Moda, calzado y
complementos.

Variacion porcentual del ticket medio con
respecto a la semana anterior

Variacién porcentual del ticket medio con
respecto a la misma semana del afio anterior
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Gasto realizado en la ciudad de Madrid en bienes no duraderos. Datos
provisionales.

Fuente: Elaboracion a partir de informacion estadistica de datos, disociados o
anonimizados irreversiblemente, tras haber sido sometidos a un proceso de
agregacion, de una parte de las transacciones con tarjetas emitidas por BBVA en
TPVs de cualquier entidad y/o realizadas en TPVs fisicos de BBVA, proporcionados
por Geoblink.

Estos datos han sido elevados a la totalidad del gasto en tarjetas bancarias y
posteriormente a la totalidad del gasto realizado en bienes no duraderos (tarjetas
bancarias y efectivo).



