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Iniciamos 2007 con un nuevo numero del Barémetro de Economia de la Ciudad de
Madrid, con el convencimiento de que se trata de una publicacion cada vez mas
asentada en el ambito econdémico de nuestra Ciudad. Desde su inicio, en julio de
2004, sus once numeros han registrado puntualmente el discurrir econémico de
Madrid, presentando un continuado analisis de su coyuntura y de sus elementos
estructurales mas significativos.

Este niUmero dedica su primera parte al diagnéstico de las variables que definen la
coyuntura economica, poniendo de relieve el mantenimiento de la Ciudad en una
senda de crecimiento, pero con una mayor estabilidad que en periodos precedentes.
Los precios de consumo han frenado significativamente su ascenso en los ultimos
tres meses, reduciendo el diferencial con la media europea.

El apartado dedicado al medio ambiente contiene un trabajo especifico sobre el agua
en la Ciudad de Madrid. En él se destaca como el consumo se ha reducido durante el
ultimo ano, demostrando los ciudadanos una clara concienciacion, en linea con las
campanas realizadas. También se describe el avanzado sistema de depuracion, que
permite cumplir con los requisitos mas exigentes.

La seccién de equilibrio territorial se dedica al estudio de la especialidad econdémica
de los distritos de la Ciudad. Los distritos centrales presentan una mayor intensidad
de las actividades terciarias, en tanto que en los distritos del este y sur se mantiene
una mayor presencia industrial.

El espacio correspondiente a la atraccién empresarial se ocupa del Plan Japén,
iniciado en 2005 dentro de la estrategia general de internacionalizacion promovida
por este Ayuntamiento. La intensificacion de las relaciones econdmicas entre Madrid
y Japon es su objetivo, en particular el fomento del turismo. A pesar del corto tiempo
transcurrido, los resultados obtenidos nos hacen ser optimistas.

El monografico estudia la competitividad de nuestra Ciudad en su condicion de
destino turistico. El turismo en Madrid ha crecido de manera importante en los
ultimos anos, mejorando y ampliando su oferta. Pero un objetivo claro de esta
Corporacion es no solo crecer sino también consolidar nuestra Ciudad como un
destino de calidad, tanto en su vertiente de negocios como de ocio.

Para concluir, manifestar nuestra satisfaccion por la creciente presencia social del
Bardmetro, asegurando nuestro esfuerzo para que sea un instrumento cada vez mas
util para el conocimiento de nuestra realidad econdémicay sus perspectivas de futuro.
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